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الاهداف: 
1. زيادة نسبة المبيعات في أقصر وقت وأقل ميزانية ممكنة.
2. تعزيز ونشر العلامة التجارية الخاصة بشركتك ونشرها على أوسع نطاق بأقل التكاليف.
3. الحصول على أكبر قاعدة بيانات لعملائك المستهدفين.
4. تسهيل وصول عملائك إليك في أي وقت ومن أي مكان بالعالم.
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لعمل خطة تسويق رقمية ناجحة تحتاج للاجابه على التالي :
	نبذة مختصرة عن المشروع 

	



	الهدف من المشروع
	الخدمات المقدمة 

	


	

	التسعير 
	من هي الشريحة المستهدفة 
	الفئة العمرية 
	الحالة الاجتماعية 


	

	
	
	

	القدرة الشرائية 
	المنطقة الجغرافية 
	الاحتياجات والأولويات بنسبة للمستهلك في مجال المشروع  

	


	
	

	سلوكيات المستهلك 
	المواقف و الاهتمامات 

	ماهي السلوكيات  التي تجمع العملاء المستهدفين " متابعين لوسائل التواصل الاجتماعي ، يحبون القراءة،محبين السفر
	

	ماهي وسائل التواصل المناسبة لمشروعك 
	ماهي اللهجة المستخدمة للإعلانات :

	تويتر ، انستقرام، سناب شات )

	(رسمية ،فكاهية ،عامية) 

	الرسالة التسويقية 

	ماهو شعار مشروعك 
	هوية المشروع 
	ماهي الرسالة الذهنية التي تريد أن توصلها للعملاء المستهدفين

	

	(تشمل الألوان ، الخطوط ، اللوقو اللهجة المستخدمة )
	  ( ماذا تريد أن يعرف العملاء عن مشروعك)

	الحملات التسويقية :
تمر الحملات التسويقية بثلاث مراحل :

	الوعي او زيادة الوعي 
	الادراك او زيادة الإدراك 
	مرحلة الإقرار 

	عملية التعرف بمنتج جديد او مستحدث وتبين لماذا هذا المنتج ومهم ماذا سوف يفيد المستهلك 
	زيادة الإدراك بأهمية المنتج والموجود ومامميزاته عن غيره ولماذا يجب اختياره 
	تحفيز العملاء على الشراء بتقديم القيمة التنافسية ، العروض ...الخ.

	الإعداد لحملة تسويقية:

	الهدف من الحملة  
	تحديد الوقت بدأ الحملة و متى الانتهاء 
	اللهجة المستخدمة :

	القنوات المستخدمة ( حسب تواجد الجمهور)

	(زيادة وعي أو إدراك أو قرار)
	
	
	( تويتر- انستقرام - سناب شات - لنكدان - يوتيوب- مشاهير - قوقل ادز - SEO)


	طريقة العرض
	الكلمات الدلالية
	الادوات المستخدمة للنشر والتحليل و القياس :

	( محتوى تفاعلي ، اثرائي ، علمي - تصميم جرافيك او انفوجرافيك - صور - فيديو - لقاءات - معلومات - مسابقات … الخ )

	( الكلمات ذات علاقة - الهشتاق المتبع - اسم الحملة - الوان الحملة )
	

	المخرجات من كل مرحلة من مراحل الحملة :

	ما هي مؤشرات الأداء المرغوبة
	كيفية القياس و ماهي مدة القياس :
	ما هي المخرجات :

	التعديلات المقترحة للتطوير :

	
	(مدة القياس : خلال 7 أيام ـ 15 يوم - 30 يوم )

	
	

	جدول النشر :

	التاريخ
	المحتوى
	التصميم
	المنصة

	
	

	
	

	وقت النشر
	الهشتاقات
	حالة إتمام التشر
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