الدراسة السوقية


نموذج الدراسة السوقية: هو عبارة عن دراسة سوقية تقوم على جمع البيانات التي تسمح لرواد الأعمال بالتعرف على نوايا ورغبات واحتياجات الزبائن وكذلك العديد من التفاصيل المهمة عن مجال العمل أو الأداء.وبحث اولي عن السوق المراد الدخول فيه 

الاهداف
· من خلالها يمكننا المقارنة واختيار الأنسب للظروف وللإمكنيات
· معرفة مدى استجابة السوق لفرة المشروع 
· الحصول على المعلومات الحقيقية التي تساعد على حل المشكلات.
· التعرف على حجم السوق أو حجم الشريحة السوقية التي يجب عليك العمل عليها، في حال كنت تفكر ببيع منتَجاتك أو إطلاق منتَج جديد


	نموذج الدراسة السوقية:
	نبذة تعريفية بالمشروع: 

	تقديم نظرة عامة ووافية عن المشروع ماهي الخدمات / المنتجات المقدمة:

	أسم المشروع: 
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	ما هو نوعية و طبيعة المنتج / الخدمة 
	ماهي المشكلة التي يحلها هذا المنتج / الخدمة 

	
	
	( إنتاجي ، خدمي ، زراعي ، صناعي ...)  
	(الميزة التنافسية)
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الكتروني ………………
غير إلكتروني 

	 التسعير : 

	  سعر المنتج / الخدمة : 
	سعر المنتج بنسبة للسوق 
	ألية التسعير

	
	(عالي ، منافس ، أقل ) 
	 ( مفرد ، باقات ، جملة ) 

	المنافسة : 

	( اسم المنافس، سنة التأسيس ، حجم المنافس في السوق…. الخ )

	أهم المنافسين في نفس المجال 
	أهم المنافسين في مجال مقارب 
	القيمة التنافسية لكل منافس :
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المنافس الرابع:
	المنافس الاول:
المنافس الثاني :
المنافس الثالث:
المنافس الرابع:
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 (باقات ، جملة ، الاعتماد على السعر والجودة ، الاعتماد على الجودة ، الاعتماد على السعر ..الخ)
-نقاط القوة لكل منافس :

-نقاط الضعف لكل منافس 
	( ماهو الأسلوب المستخدم في التسويق ، ماهي الكلمات الدلالية المستخدمة ، الهشتاق ) 
المنافس الاول:
المنافس الثاني :
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الكتروني 
غير إلكتروني
قنوات التوزيع : 

	قنوات التوزيع : 

	ماهي قنوات التوزيع المقترحة : 

	ماهي اماكن البيع ( إلكتروني ، غير إلكتروني ) 

	هل يتم توصيل الطلبات للعملاء (منافذ التوزيع) : 

	
	
	

	SWOT  تحليل 

	- عوامل داخلية ( تخص الأمور الداخلية المشروع ) 


	عوامل خارجية ( تخص الأمور الخارجية للمشروع )
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	مؤشرات الأداء الرئيسية

	يمكن تقسيم مؤشرات الأداء الرئيسية الى مزيد من التفصيل وصولاً إلى مساهمة كل قناة أو أداة تستخدمها على الانترنت في تحقيق أهدافك، مثل قياس التكلفة لكل زيارة / سؤال / عميل محتمل / وتوزيع المبيعات والأرباح حسب كل قناة.
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